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RETAIL

Per Gruppo
Galileo,
specialista

in articoli
per la casa,
il presidio
della filiera
produttiva

e distributiva
sono un
vantaggio
competitivo

Galileo mette la quinta
e parte anche con l’'online

mandqinq director
di Gruppo Galileo

11 maggio 2018 |

Fatturato consolidato 2017 di circa 85 milioni di euro, ebitda (mar-
gine operativo lordo) medio intorno al 16% e utile d’esercizio so-
pra il 10%, con andamento costante di crescita negli ultimi sei anni.
Queste alcune cifre che inquadrano economicamente Gruppo Gali-
leo, un’azienda retail, ma anche produttrice, che opera nel merca-
to degli articoli per la casa, con insegna Satur. Una sua peculiarita é
che tratta solo marchipropri. Ma e anche un fornitore che lavora con
generalisti e specializzati.

Galileo € presente nel canale retail con la catena distributiva Satur,
che conta 52 puntidi vendita, concentrati prevalentemente nelle re-
gioni centro-settentrionali del Paese. | negozi hanno dimensioni me-
die comprese fra 500 e 700 mq, con un assortimento che spazia dai
2.000 ai4.000articoli. “Tratto distintivo del nostro format -spiega Fe-
lice Turco, titolare e managing director del gruppo- & l'unicita e 'am-
piezza dell’offerta merceologica, completamente a marchio nostro,
per una gamma di prodotti esclusivi, che mixano praticita e gusto e-
stetico”. L'assortimento, dall’interessante rapporto qualita/prezzo,
include il marchio Galileo per i prodotti dei reparti casalinghi, tessi-
li, arredo, bagno, giardinaggio/esterni, fai da te e linee dedicate alle
festivita, il marchio Kooper per i piccoli elettrodomestici e Villa D’E-
ste Home Tivoli per accessori per la tavola e arredamento.
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Oltre ai 52 negozi fisici,
Galileo & entrato da poco
nell’eCommerce, con un
investimento pari a cinque
annidi lavoro: oggiimpiega
30risorse specifiche, inclusa
la supply chain, con 18.000
referenze a catalogo

65 PUNTI DI VENDITA
_ ENTRO 1L 2018

=

spansion
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Data la quantita di proposte concentrata in spazi piuttosto conte-
nuti, negli store Satursi é lavorato molto sulla leggibilita e la chia-
rezza deilay out: “Abbiamo sviluppato dei sipari-precisa Turco- os-
siaesposizioni, conteatralizzazione del prodotto, articolate per a-
reetematiche. Grazie alla prossima introduzione di monitor insto-
re, riusciremo a valorizzare ulteriormente 'intera gamma di pro-
dotti a catalogo, anche laddove le dimensioni non lo consentano.
Inoltre, dato che la vendita e assistita, puntiamo sul servizio con-
sulenziale offerto dagli addetti perillustrare al cliente le caratte-
ristiche dell’intera offerta”.

Galileo e anche produzione: “Con il marchio Galileo e Kooper sia-
mo distributori per quasi tutte le insegne della gdo, dagli iper ai
discount, sino aidrugstore”. Mentre Villa D’Este Home Tivoli viene
commercializzato preferibilmente nel dettaglio specializzato e nel
canale promozionale: “In questo ambito di mercato collaboriamo
con diverse realta, del retail alimentare piuttosto che del canale
ristorazione, costruendo operazioni dove, a fronte di un certo ac-
quisto, si puo avere in omaggio un nostro prodotto”.

Dacircaun anno € partita anche l'attivita eCommerce di Satur: “Ci
abbiamomesso 5anni-spiega Turco- per preparare 'ingresso nel-
le vendite online. Abbiamo 18.000 referenze a catalogo; cio vuol
dire che abbiamo dovuto strutturarci per proporre una gamma
assortimentale estremamente vasta, sviluppando internamente
tutto l'apparato di informazioni, di contenuti specifici peril singo-
loarticolo, divideo tutorial a supporto. Oggi, considerando anche
la supply chain, per 'eCommerce abbiamo circa 30 risorse dedi-
cate”. Proprio a fronte del recente lancio dell’eCommerce, non-
ché per migliorare ulteriormente il servizio di consegna sui pun-
ti di vendita della distribuzione moderna e tradizionale, Galileo
ha provveduto ad ampliare di 10.000 mq la propria piattaforma
logistica, che oggi € di 35.000 mgq, nella logica di assicurare sia al
cliente finale sia al rivenditore un’offerta di prodotto sempre di-
sponibile 2 magazzino.
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